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1. Маркетинг как экономическая категория. основные понятия маркетинга.2. История развития маркетинга и концепции рыночной экономики.
3. Принципы и функции маркетинга.
4. Управление и комплекс маркетинга.
5. Понятие, значение и сущность маркетинговой информачии.
6. Методы маркетинговых исследований.
7. Понятие маркетинговой среды и ее составные части. Теоретические основы

анализа окружающей среды маркетинга.
8, Модель покупательского поведения.
9. Основные характеристики покупателей.
10. Понятие и роль сегментов рынка. Понятие целевого маркетинга. Способы и

стратегии охвата рынка.
1 1. Позиционирование товара. Пути позиционирования товара на рынке.
l2. Понятие и сущность цены. Типы рынков в зависимости от ценообразования.
1З. IJелИ и методЫ ценообраЗования. Факторы, влияющие на установление цены

продукта.
14. основные виды ценовой стратегии. Управление ценами.
15. Понятие товара в маркетинге, Классификаuия товаров.
16. Стратегия разработки нового товара. Сущность ассортимента и товарной

номенклатуры.
17. Жизненный цикл товара.
18. Оценка и обеспечение конкурентоспособности товара и фирмы.
19. Понятие, сущностЬ и цель стратегического планирования в управлении

предприятием.
20. Маркетинговая программа. основные элементы экономического

маркетингового проекта.
21. Понятие и цели товародвижения. Организация товародвижения.
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СРеДСТВа, Маркетинговая
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26. Организация деятельности маркетинговьц служб. Контроль маркетинга.


